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El presente Brand Guidelines USAM 2025 reune los elementos esenciales que
conforman la identidad visual de la Universidad Salvadorena Alberto Masferrer
(USAM). Este documento establece las directrices de construccion grafica, uso
tipografico, aplicaciones cromaticas y recomendaciones de implementacion de
marca en multiples plataformas y contextos institucionales.

Su propdsito es consolidar una imagen coherente, modernay estratégica que
proyecte la evolucion de la USAM hacia una institucidon conectada con las nuevas
generaciones, respetuosa de su legado y protagonista en los nuevos escenarios
de la educacion superior.

Este manual no representa una limitacion para la innovacion, sino una
herramienta de alineacion visual que busca mantener la esencia y coherencia
de la marca en todas sus formas de expresion: desde lo digital hasta lo editorial,
desde lo institucional hasta lo experiencial. Su aplicacion correcta garantizara
una comunicacion consistente, estratégica y emocional con nuestros
publicos internos y externos.
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Aviso Legal sobre Proteccion de Marcas y Signos Distintivos

Todas las marcas, logotipos, nombres comerciales, emblemas, disenos, elementos graficos, sehales de publicidad comercial y demas
signos distintivos utilizados por la UNIVERSIDAD SALVADORENA ALBERTO MASFERRER son activos intangibles de propiedad
intelectual protegidos por la legislacion de la Republica de El Salvador y por los tratados internacionales aplicables, los cuales
reconocen al titular el derecho exclusivo sobre sus signos distintivos y faculta el ejercicio de acciones legales frente a
cualquier uso no autorizado. En consecuencia, queda estrictamente prohibido a cualquier usuario, tercero, proveedor, aliado
comercial o colaborador utilizar, reproducir, copiar, imitar, modificar, replicar, transformar, adaptar, alterar, distribuir, divulgar,
publicar, registrar, sublicenciar, explotar o efectuar cualquier otra forma de uso de dichos signos distintivos sin la autorizacion
previa, expresa y por escrito de la UNIVERSIDAD SALVADORENA ALBERTO MASFERRER. Asimismo, se prohibe cualquier uso que
pueda generar riesgo de confusion, asociacion, dilucion, aprovechamiento indebido de la reputacion de la marca o que pueda inducir
a error respecto del origen, patrocinio, afiliacion o relacion con la Institucion.

Por lo que, cualquier infraccion a estas disposiciones constituira una violacion a los derechos de propiedad intelectual de la
UNIVERSIDAD SALVADORENA ALBERTO MASFERRER, pudiendo dar lugar al inicio de las acciones legales correspondientes
para la cesacion inmediata de la conducta infractora, la reclamacion de danos y perjuicios, el decomiso o retiro de materiales
infractores y la imposicion de las sanciones previstas en la legislacion vigente. Sin perjuicio de lo anterior, las conductas
relacionadas con la falsificacion, reproduccion, comercializacion, uso indebido o explotacion no autorizada de marcas y demas signos
distintivos podran generar responsabilidades de naturaleza administrativa, civil, mercantil e incluso penal, de conformidad con la
Ley de Propiedad Intelectual y las disposiciones aplicables del Codigo Penal de la Republica de El Salvador, reservandose la
UNIVERSIDAD SALVADORENA ALBERTO MASFERRER el ejercicio de todas las acciones legales necesarias para la defensay
proteccion de sus derechos.
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Objetivo General

El Brand Guidelines USAM 2025 tiene como objetivo describiry
ejemplificar las formas correctas en que los elementos visuales de la marca
deben —y no deben— utilizarse en distintas aplicaciones.

Este documento detalla el uso adecuado del sistema grafico en materiales
impresos, audiovisuales, publicidad digital y tradicional, asi como en
plataformas institucionales, eventos y entornos corporativos. Ademas,
define los componentes esenciales de la identidad: formas, colores,
tipografias y elementos complementarios que permiten que la marca

USAM sea reconocible, consistente y relevante para sus audiencias, sin Una hiStoria

importar el medio en el que se exprese.

que evoluciona

Restricciones de Uso

Es fundamental respetar las restricciones de uso establecidas en este
manual para garantizar la integridad y coherencia de la marca.

Aunque existen contextos que pueden requerir adaptaciones, toda
modificacion en los usos definidos debe contar con la aprobacion del
equipo responsable de la gestion de marca. Esto asegura que no se
cometan distorsiones visuales, alteraciones conceptuales ni aplicaciones
que desvirtuen el propdsito institucional, estético o estratégico de la
identidad de la USAM.
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Antecedentes de la Marca

Con mas de 45 anos de trayectoria, la USAM ha construido una identidad reconocida; sin embargo,
su imagen visual —vigente por mas de 15 afios— ya no responde a las exigencias de un entorno
universitario dinamico y competitivo.

El diagndstico estratégico 2025 evidencio la necesidad de renovar la marca no solo desde lo
estético, sino como parte de una evolucion institucional. La identidad actual, aunque
posicionada, presenta limitaciones para proyectar una vision moderna, conectada y coherente con
el rumbo de la universidad.

UNIVERSIDAD SALVADORENA
Este nuevo proceso busca crear una narrativa visual unificada, alineada a una estrategia digital
Albe I’tO M ane I’I’e I’ clara, que integre todas las unidades bajo una identidad sdélida, funcional y adaptable. La encuesta
institucional lo confirmé: el 79.4% de los participantes consideran necesaria una transformacioén de
la imagen institucional.

Por tanto, el cambio no es ruptura, sino evolucion. Es una actualizacion que respeta el legado, pero
responde al presente y se proyecta al futuro. Una marca pensada para inspirar, conectary
representar el nuevo momento de transformacion de la USAM.

Redefiniendo la Marca USAM

Del simbolo institucional a un sistema de identidad evolutivo

La marca actual de la USAM ha representado a la universidad durante mas de 15 anos, pero su
estructura visual presenta hoy importantes limitaciones. Aunque el isotipo —una “U” con el rostro
de Masferrer— simboliza la universalidad del conocimiento y el legado institucional, su diseno
carece de armonia, escalabilidad y versatilidad para los multiples formatos que exige el
ecosistema digital y comunicacional contemporaneo.

La composicion resulta rigida, pesada y dificil de aplicar en piezas graficas, materiales digitales,
grandes formatos o entornos multiplataforma. Las tipografias empleadas no poseen jerarquia ni
coherencia visual, y la marca en general no se adapta de forma ergonémica a campanas
publicitarias ni permite una identidad grafica flexible.

—— niversidad Salvadoreq =
AI be rto M ane rrer Mas que un cambio estético, esta transformacion responde a una necesidad estratégica:
Formamos Ganadores actualizar la imagen institucional con una propuesta visual moderna, adaptable, coherente y

funcional. Se busca crear una marca capaz de proyectar el legado de Masferrer, pero con una
vision hacia el futuro, alineada con las expectativas de estudiantes, docentes, aliados estratégicos
y el entorno educativo global.

“Hoy”, la USAM no solo redisena un logotipo, sino la manera en que se comunica, se proyectay
se conecta con su comunidad. Una nueva marca, lista para contar lo que sigue...
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ISOTIPO

USA

LETTERMARK

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

IMAGOTIPO
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La Marca

Un legado que evoluciona
Una marca que proyecta futuro

La Universidad Salvadorefia Alberto Masferrer (USAM) nace desde el compromiso con la excelencia académica y
la transformacion social. Con 46 afnos de trayectoria, es una de las pocas universidades del pais que lleva con
orgullo el nombre de un escritor salvadorefo cuya obray pensamiento humanista siguen siendo guia para nuevas
generaciones. Su legado, basado en la ética, la educacion y el progreso colectivo, no solo se respeta: hoy se
proyecta con mas fuerza y coherencia.

Este rebranding representa un punto de inflexion: una evolucién de 180 grados que no niega la historia, sino que la
honra desde una nueva vision institucional, conectada con el presente y orientada al futuro. La nueva marca
USAM es la sintesis entre tradicién y modernidad, entre lo humano y lo digital, entre el legado y la estrategia.

Un simbolo que se estilizay toma forma

El nuevo isotipo parte del rostro de Alberto Masferrer, redibujado e ilustrado con mayor claridad, respeto y caracter.
Un retrato estilizado que conserva su esencia pero con una estética limpia, moderna y funcional para cualquier
formato grafico o digital. Este rostro se enmarca dentro de un escudo conceptual que retoma la "U" de la version
anterior, ahora reinterpretada de forma mas armonica, geométrica y versatil.

El trazo azul profundo y el acento rojo en su vértice superior no son solo un gesto grafico: representan equilibrio
institucional, universalidad del conocimiento y la dualidad entre pensamiento y accion. Una marca que piensa,
pero también actua.

Composicion, jerarquia y narrativa visual

A diferencia del logotipo anterior, que solo integraba el nombre completo de la universidad, esta nueva propuesta
incorpora las siglas USAM como elemento central de peso visual. Su inclusion permite una lectura agil, moderna
y recordable, sin sacrificar institucionalidad. Esta decision responde a la necesidad de posicionar la marca con
fuerza tanto a nivel nacional como en entornos digitales, académicos y comerciales.

El conjunto tipografico ha sido cuidadosamente seleccionado y jerarquizado:

+ USAM destaca en una tipografia sans serif robusta y contemporanea, que proyecta dinamismoy
autoridad.

« Universidad Salvadorena refuerza el caracter institucional con un trazo limpio en mayusculas,
generando equilibrio jerarquico.

+ Alberto Masferrer se presenta con una tipografia estilizada y arménica en formato titulo, aportando
calidez, legibilidad y un enfoque mas humano al conjunto.

Paleta cromatica y sistema visual

La eleccion de colores no es decorativa: es estratégica. El azul institucional representa estabilidad, experienciay
confianza. El rojo profundo anade contraste emocional, energia y decision. Juntos, construyen una identidad
multisensorial, memorable y aplicable en todos los formatos: desde papeleria y senalética, hasta campanas
digitales, audiovisuales y espacios fisicos.

Este rediseno no solo busca embellecer una marca, sino construir un sistema visual inteligente, ergonémicoy
adaptable, que pueda evolucionar con la universidad, conectar con sus audiencias y fortalecer su
posicionamiento en un entorno educativo global.

Mas que un logotipo, una vision

Este cambio es una declaracion: la USAM se actualiza, evoluciona y se proyecta con una narrativa de marca
alineada a su propdsito institucional. El antiguo eslogan “Formamos Ganadores” se conserva como parte de su
esencia histérica y podra ser integrado en materiales publicitarios cuando se requiera, pero ahora la identidad visual
se sostiene con solidez por si misma, permitiendo que cada aplicacion respire claridad, propdésito y sentido.

La nueva marca USAM no solo cuenta la historia de su fundador. Cuenta las historias de miles de estudiantes,
docentes, colaboradores y profesionales que dia a dia escriben lo que sigue.



Construccion y aplicacion cromatica

Colores institucionales y sus aplicaciones

La paleta cromatica de la marca USAM ha sido
cuidadosamente seleccionada para comunicar solidez,
modernidad y cercania. Cada color cumple una funcion
estratégica dentro del sistema grafico y debe
respetarse en toda aplicacion de la marca.

Esta paleta permite versatilidad en entornos

institucionales, digitales y promocionales, manteniendo

siempre la coherencia visual de la identidad.

Aplicaciones aprobadas:
@Sobre fondo blanco

« Full Color institucional
« Gris Oscuro / K80%
- Negro / K100%

& Sobre colores oficiales (con versiones invertidas,
tipografias blancas y adaptacion de isotipo):

- Agua Sky / Pantone 3252 C

- Indigo Blue / Pantone 2945 C

- Navy Deep / Oxford Blue

« Crimson Red / Red Pantone 7621C
- Raspberry / Pantone 1935 C

« Soft Peach / Almond Milk

En estas versiones:

« Ellogotipo mantiene su estructura y proporcion
sin alteraciones.

- Las tipografias cambian a blanco para garantizar
contraste, segun sea el caso.

- Elisotipo puede variar su delineado y color segun
el fondo, manteniendo su coherencia institucional.

Ambas versiones del logotipo (horizontal y vertical)
estan optimizadas para adaptarse a estos fondos y
deben respetar el uso exclusivo de los colores
definidos.

No se permite el uso del logotipo sobre degradados,

texturas, fotografias o colores no contemplados en
esta seccion.

Isotipo + identificador +version app

USAM

Isotipo + impreso en sello o relieve seco para:

TITULOS, CERTIFICACIONES, MICRO CREDENCIALES, INSIGNIAS DIGITALES O DIPLOMADOS

FONDO INDIGO BLUE / PANTONE 2945
C + ESCUDO U AQUA SKY / PANTONE
3252 C'+ NAVY DEEP / OXFORD BLUE Y
RASPBERRY / PANTONE 1935 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO
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Versiones Horizontales

) USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO BLANCO / FULL COLOR

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO AQUA SKY / PANTONE 3252 C +
LOGO ORIGINAL FULL COLOR

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO RASPBERRY / PANTONE 1935 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

Versiones Verticales

USA

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO BLANCO / FULL COLOR

UNIVERSIDAD SALVADORERNA

Alberto Masferrer

FONDO AQUA SKY / PANTONE 3252 C +
LOGO ORIGINAL FULL COLOR

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO RASPBERRY / PANTONE 1935 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

Version Web

J]G] flin]
@usamelsalvador
PBX: (503) 2231-9600

usam.edu.sv

FONDO INDIGO BLUE / PANTONE 2945
C + ESCUDO U AQUA SKY / PANTONE
3252 C'+ NAVY DEEP / OXFORD BLUE Y
RASPBERRY / PANTONE 1935 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO +
AQUA SKY / PANTONE 3252 C

Logo de aniversario

FONDO NAVY DEEP / OXFORD BLUE +
ESCUDO U AQUA SKY / PANTONE 3252
C'+ INDIGO BLUE / PANTONE 2945 C
Y RASPBERRY / PANTONE 1935 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO +
AQUA SKY / PANTONE 3252 C

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO BLANCO / K80% Gris oscuro

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO INDIGO BLUE / PANTONE 2945 C + ESCUDO U AQUA
SKY / PANTONE 3252 C + NAVY DEEP / OXFORD BLUE Y

CRIMSON RED/ RED PANTOME 7621C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO CRIMSON RED/ RED PANTONE 7621C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

USA

UMIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO BLANCO / KBO% Gris oscuro

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO INDIGO BLUE / PANTONE 2945 C + ESCUDO U AQUA
SKY / PANTONE 3252 C + NAVY DEEP / OXFORD BLUE Y

CRIMSON RED/ RED PANTONE 7621C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO CRIMSON RED / RED PANTONE 7621C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

@usamelsalvador
PBX: (503) 2231-9600
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usam.edu.sv

FONDO RASPBERRY / PANTONE 1935 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO NAVY DEEP / OXFORD BLUE + ESCUDO U INDIGO BLUE
/ PANTONE 2945 C + AQUA SKY / PANTONE 3252 C + CRIMSON
RED/ RED PANTONE 7621 C +TIPOGRAFIAS INDIGO BLUE /
PANTONE 2945 C+ BLANCO

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO SOFT PEACH / ALMOND MILK +
TIPOGRAFIAS INDIGO BLUE / PANTONE 2945 C

USA

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO BLANCO / K100% Full Negro - Sello a una tinta

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO NAVY DEEP / OXFORD BLUE + ESCUDO U INDIGO BLUE
/ PANTONE 2945 C + AQUA SKY / PANTONE 3252 C + CRIMSON
RED/ RED PANTOMNE 7621 C +TIPOGRAFIAS INDIGO BLUE /
PANTONE 2945 C+ BLANCO

::

USA

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

FONDO SOFT PEACH / ALMOND MILK +
TIPOGRAFIAS INDIGO BLUE / PANTONE 2945 C

I’%

@usamelsalvador

PBX: (503) 2231-9600

usam.edu.sv

FONDO CRIMSON RED / RED PANTONE 7621 C +
TIPOGRAFIAS COLOR BLANCO

%

ANOS  ANOS
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Construccion y aplicacion

U SAAM Grilla estructural —

UNIVERSIDAD SALVADORERNA _ _ _ ,
El logotipo de la USAM, se inscribe en una superficie modular

Alberto Manerrer de proporcion de @ por 14 X

El valor “X" establece la unidad de medida. Asi, aseguramos la
correcta proporcon de la marca sobre cualquier soporte y
medidas.

Area de reserva

El area de reserva muestra el espacio minimo que debe
conservar la marca al contorno para asegurar claridad y
visibilidad. Es esencial que el logotipo conviva de forma legible,
en compahia o como unico elemento grafico entre slogans,
fotografias, tipografias e inclusive otras marcas;

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer
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El colory su estimulo

Una paleta pensada para )
emocionar, diferenciar v | >tc

La identidad visual de la USAM no se limita a dos tonos institucionales. La nueva paleta cromatica fue disenada desde una légica emocional, funcional y
estratégica. Cada color elegido responde no solo a una necesidad visual, sino también a un propdsito comunicacional: transmitir los valores, aspiracionesy
personalidad de la universidad en todos sus espacios.

-l = —
o 2 o
” z s Ice Blue /
& Soft Peach / I Crimson Red / = Navy Deep / FC:e ueBl
= Almond Milk = Red Pantone 7621 C g Oxford Blue owder Blue
o Tono célido, inclusivo y s Un color de energia, o . . Transmite claridad,
I"Z'l humano. Equilibra la paleta b determinacion y liderazgo. ; Utilizado para fondos solidos serenidad y orden. Ideal
o con unasensacion de (9] Habla del compromiso o y contextos dealto para materiales
2 apertura, empatiay > social, la pasion por — contraste. Evoca ?nutorldad. mstlt_ucnonales qqnde se
> bienestar. Util para espacios transformar y la fuerza que > estructura, serenidad y requiera transmitir CE_'“"'"E'-
vinculados a bienestar, impulsaa estudiantes y enfoque_ F’erfec'go para dar enfoque o limpieza visual..
inclusion y cercania docentes a escribir lo que solideza comunicaciones
institucional. sigue. formales o académicas.
80%* 80%
50% 50%
20% | 20%
efefef bfOb3b 134582
Color Acento [[efe]lels .. Color Color Color RS Col
i Institucional Institucional el
de ba{o de color felzk]ite] lona, nstituciona de alto de bajo
f2dact 9b242d 081a40
: 80* 80" ) | s0* 80*
Light Gray / o Raspberry / Indigo Blue / o8 i o
Smoke White 20% Pantone 1935 C Pantone 2945 C anto 20%
Neutro, elegante y Vibrante y emocional, este Es el eje de la marca.
funcional. Proporciona tono destaca por su impacto Transmite profundidad,
balance visual y espacio visual. Se utiliza para profesionalismo, confianza y
respirable en piezas campanas de alto alcance o <« pensamiento estructurado. < <«
informativas o documentos piezas promocionales que R Representa la tradicién — G
formales. buscan llamar laatencion g académica de la universidad O =
con fuerza y actitud positiva. w con una mirada hacia la Lzu w
x excelencia y el orden. o x
< < <
n " n
rd = Zz
< < <
24 @ a4
- = -

La paleta cromatica USAM no solo estructura la marca: la humaniza. Cada color fue seleccionado para resonar emocionalmente con sus audiencias, generar
reconocimiento inmediato y construir una experiencia visual coherente, vibrante y con caracter propio.
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El colory su estimulo

Patron Institucional
Un sistema visual que conecta toda la experiencia de marca

El patrén institucional USAM nace del isotipo y se convierte en un recurso grafico clave para expandir la identidad visual en todos los soportes. Su disefio modular, basado
en la forma estilizada de la “U”, permite una aplicacién versatil, arménica y reconocible.

Funcion estratégica:

Unifica visualmente todas las piezas institucionales y promocionales.
Integra los colores oficiales para reforzar reconocimiento y coherencia.
Se adapta a distintos formatos: digitales, editoriales, escenograficos y de ambientacion.

Este patron no es solo decorativo: es una firma visual que extiende el caracter de la marca a cada punto de contacto, generando identidad, pertenencia y consistencia grafica.

lconografia Institucional

La iconografia USAM fue disefiada bajo un sistema visual limpio, funcional y coherente con la identidad de marca. Todos los iconos responden a una linea grafica uniforme
basada en trazos geométricos, proporciones modulares y el uso exclusivo de los colores institucionales.

Este set se aplica en senalética, accesibilidad, servicios internos y materiales de apoyo visual, asegurando legibilidad, orientacion y cohesion grafica en todos los espacios

de la universidad.

R 58 e el NS TN IR 1ol 1 £, X
QAT 18 & S A Sl s
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Tipografia

Jerarquia tipografica, uso y comportamiento grafico

La identidad visual de USAM se apoya en un sistema tipografico sélido que refuerza su personalidad moderna, estructurada y adaptable. El sistema se
compone de tres familias tipograficas, cada una con un rol claramente definido dentro de la marca.

Tipografia del logotipo (uso exclusivo)

USAM: Agenor Neue

Usada en mayusculas, esta tipografia proyecta fuerza, modernidad y
enfoque institucional. Es el eje visual del logotipo.

Universidad Salvadorena: Raleway Thin Bold
Utilizada en mayusculas, aporta estructura, limpieza visual y un balance
adecuado al conjunto del logotipo.

Alberto Masferrer: Agenor Neue

Aplicada en formato titulo (mayuscula inicial y minusculas), esta variante
estilizada le otorga humanidad, elegancia y protagonismo visual al nombre
que da identidad a la universidad.

Agenor Neue Regular
abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
1234567890

Raleway font family
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

Tipografia institucional para uso editorial y digital

Utilizada para cuerpos de texto, parrafos extensos, documentos
internos, contenido digital, publicaciones informativas, redes sociales y
materiales académicos. Es legible, amigable y consistente tanto en
pantalla como en impresos.

Jerarquia tipografica sugerida:

Para garantizar una identidad grafica uniforme, es obligatorio utilizar la
familia completa de cada tipografia, en todos sus pesos y estilos disponibles
segun la jerarquia visual que se requiera.

Formato Institucional Formato Promocional Formato
o ) Raices
e el s e Forma MOS de .h'Stg rna
torga el siguiente diploma de VISIOh e
;ggraldgecin:i:ont; a ganado eS futuro
el pe , V ibis |
William Hernandez e

***Ver ejemplo de uso en la Pag.: 20-22, 26,34-35
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Submarcas Institucionales

Una sola identidad, muchas funciones

En toda institucion académica existen multiples unidades, departamentos y equipos de trabajo con nombres y funciones especificas. Sin embargo, su representacion

grafica debe responder a un principio fundamental: no competir visualmente con la marca madre, sino reforzarla.

Para ello, se establece una linea unificada de submarcas institucionales, disehada para mantener la coherencia, jerarquia y conexion con la identidad central de la USAM.

Principios de construccion de submarcas:

Uso del isotipo oficial de USAM
Todas las submarcas incorporan el escudo oficial como eje grafico, sin
alteraciones.

Identificacion por siglas o nombre abreviado
Se utilizan las iniciales o0 acronimos institucionales para identificar cada
unidad, manteniendo un formato tipografico uniforme.

« Asignacion cromatica estratégica
Cada nivel jerarquico o categoria institucional se diferencia por color,
tomando como base la paleta cromatica oficial. Esto permite reconocer
areas especificas sin romper la unidad visual.

Usos permitidos

Las submarcas pueden aplicarse unicamente en los siguientes contextos:
Sellos internos institucionales

Senalética de oficinas, edificios y espacios internos

Material grafico para actividades, ferias, eventos y promociones
Identificadores visuales en piezas digitales o fisicas de comunicacion,
diplomas, certificaciones, titulos o de uso interno o externo.

® Nivel Superior

R MR oS PN Eracoe (S '
RECTORIA
FUNDADORES DIRECTORES U €O

a2 Unidades de apoyo directo

(Reportan a rectoria o vice-rectoria)

PR conseso P secreTaria IR
ACADEMICO GENERAL B'BL'OTECA

® Facultades académicas

(Reportan a la vice-rectoria / consejo académico)

l_ FACULTAD DE I_ FACULTAD DE [y
=ed| CIENCIAS
EMPRESARIALES

4 Unidades académicas-

administrativas especializadas

R ¢ inica | E:“E‘imco B“e%'é’”snoN
CVE
\ VETERINARIA | VETERINARIO __ EDUCATIVA

@ Administracién y

gestion institucional

N\ ,  ~\  ~\
IXoN| ADMINISTRACION le="J| GERENCIA |Fel=l| GERENCIA
ACADEMICA GENERAL FINANCIERA

» Unidad de Comunicaciones

y Relaciones Publicas

) N\ ) m

UNI | NUEVO UEG | EGRESADOS | URNI|ReCAGIoNes | M
../ INGRESO \ Y GRADUADOS \'. /INTERNACIONALES \._ /ESTRATEGICO

| EXTERNA

FACULTAD DE

| JURISPRUDENCIA FCD | FACULTAD DE DE QUIMICA I;\? MEDICGINA PG

_[— (R escueLape r_ P [_ UKIBAD BE
PRACTICA .
CEFADE JURiDlCA , ODONTOLOGICAS

' INSTITUTO DE

CIENTIFICAS Y
/) TECNOLOGICAS

DIRECCION DE

MKT | MARKETING

Excepcion validad:

Solo aquellas marcas que correspondan a unidades
comerciales o de rentabilizacion institucional directa (como
servicios educativos, marcas de productos, eventos externos
o proyectos de vinculacion) podran contar con una identidad
grafica propia.

Esto sera posible unicamente si:

- Son desarrolladas por la Direccion de Marketing
Estratégico
Son aprobadas formalmente por la Junta Directiva
Mantienen conexion visual y narrativa con la marca USAM

Este sistema de submarcas garantiza una identidad solida,
articuladay sinérgica,

evitando fragmentaciones visuales y asegurando que cada
unidad comunique con profesionalismo y pertenencia
institucional.

DESARROLLO

/ INSTITUCIONAL

N\ , M\ (RN b REccIoN DE M\
AUDITORIA F|SCAL|A DPLACI:\ICI;:IEKCIONY K

-r— LAB. DE [— =
. AE) CONTROL B ACED
ULTRASONOGRAFIA ' DE CALIDAD W Y BODEGA
S\ )
INVESTIGACIONES R PROYECCIO ) CAMPO
259 | SOCIAL Y EXTENSION - ) EXPERIMENTAL

/ UNIVERSITARIA

ERENCIA
E INFORMATICA

 \

' GERENCIA DE
MKT | COMUNICACIONES Y
) RELACIONES PUBLICAS
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X Usos NO Correctos de la Marca

Preservar la integridad visual es proteger
la identidad institucional

La marca USAM debe aplicarse con rigurosidad, respetando sus proporciones, estructura, tipografias y combinaciones cromaticas definidas en este

manual. Cualquier alteracion compromete su reconocimiento, coherencia y profesionalismo.

A continuacioén se presentan ejemplos de usos incorrectos que deben evitarse en todos los entornos institucionales, promocionales o digitales:

A )
= USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA
& Alberto Masferrer

UNIVERSIDAD SALVADORENA
Alberto Masferrer

¥ CAMBIO EN LA
DISTRIBUCION DE ELEMENTOS

X CAMBIOS EN COLORES
YA DEFINIDOS

No esta permitido alterar, mezclar
o reemplazar los colores definidos
en la paleta oficial.

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

El orden, jerarquia y ubicacién de
las partes del logotipo deben
mantenerse sin modificaciones.

UN RSIDAD SALVADORENA
¢

X CAMBIOEN LA DISTRIBUCION
Y USO DE TIPOGRAFIAS

El isotipo debe mantener su

% CAMBIO EN LA
UBICACION DEL ISOTIPO.

Las fuentes utilizadas en la marca
estan definidas. No se permite posicion original dentro del
sustituirlas por otras ni alterar su sistema de marca (izquierda o
formato. superior, segun la version)..

Toda aplicacién incorrecta debilita la percepcion institucional de la USAM.
Este manual garantiza un uso consistente, alineado con la identidad visual que representa nuestra historia, vision
y transformacion.

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

Y DISTORSION EN LA PROPORCION
VERTICAL U HORIZONTAL

No se debe estirar, comprimir o
modificar el logotipo en su eje
horizontal o vertical.

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Allberte Masferrer

% ELIMINACION
DE ELEMENTOS

No se deben omitir componentes
del logotipo como el nombre
completo, el escudo o las siglas.

BRAND GUIDELINES USAM 2025






Aplicaciones Papeleria

La papeleria oficial USAM integra la nueva
identidad visual con una linea grafica coherente y
profesional. Desde hojas membretadas hasta
tarjetas, folders y credenciales, cada elemento
refleja la evolucion de la marca y su consistencia
visual en todos los niveles institucionales. QUG

Alborto Magtarrar

Lisandro Aldana

DIRECTOR DE PLAMIFICACION
¥ ORSARBOLLO INETITUCIONAL

Formamos
ganadores

scribis 1o e SIGUS...

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer
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Aplicaciones Papeleria | (- _l

La papeleria institucional refuerza la identidad visual de USAM a través de piezas
coherentes, modernas y funcionales. Cada elemento —desde cartas, sobres, folder
tarjetas y mas— aplica fielmente el sistema grafico y cromatico, garantizando

presencia y profesionalismo en cada comunicacion.

Papeleria: Pape . il U [T )
! 1E31USAM_

UNIVERSIDAD SALVADORENA

La papeleria debe imprimirse utilizando los colores Alberto Masferrer

correspondientes a los colores especificados en este manual,
acorde a los diferentes usos detallados.

Estimados

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis

autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore

eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent

luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, cons |
ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

TRANSPARENCIA TRANSPARENCIA

80~
S0~
20~ . 4
efefef bfOb3b 134582 ; Llore:m ipsum dolor sit amet, consecltetuer adipiscing elit, sed‘ qiam nonummy nibhleuismold
Raspberry / Indigo Blue / : : tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
Pantone 1935 C Pantone 2945 C e nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
Color Acento {efs]lTd Color  Color Color autem V‘eleum iriurel _dt_)lorin hendrerit in vulputate velit_ esse mt_)lesfcie F;oljsequf':\t, vel i!lum dolore
de bajo detcoitor dEEIiEO ' Instltgﬁlcmg{ IOHSU_‘#;'OM[ e > de bajo eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
c9nstras 2 Y gorn:era:fe COIEIAL e : g ) nal > constraste luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons
c_l;'.-l.?:;:f \?ﬁ{; A‘Ijrr:un: :oﬁlk Red garlr:';':‘.s::;,e;fc P/ 'l‘:e B"’eél ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
- = AR aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, guis nostrud exerci tation

f2dact 9b242d 081a40

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
o - s - e st I tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

- 0% nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
TRANSPARENCIA TRANSPARENCIA autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons
ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

208

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

Pa ra aseg urar una representaCién cO nSiSte nte de |a |dentidad de nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis

autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore

marca, se recomienda usar siem pre los archivos Originales del eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent

luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons

IOQOtlpo y métOdOS de reprOdUCCién de alta Ca”dad ectetuer adipiscing elit. sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

FO rm ato: 8'5 X 1'] Pu |g. dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure
SU Strato: Pa pel Bond dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
= 5 facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
Usos: Se usa para comunicados de uso interno y externo, como

por ejemplo firma de convenios, decretos, resoluciones,

contratos, entre otros.
BAYSI mmz

19 Av. Nte. entre 3 a Calle Pte. informacion@usam.edu.sv
A y Alameda Juan Pablo Il. San Salvador usa med U.Sv
4‘,‘%‘:«} PBX: (503) 2231-9600 Apdo. 2053 210 fin
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B = Alberto Masferrer

Para asegurar una representacion consistente de la identidad de
marca, se recomienda usar siempre los archivos originales del

logotipo y métodos de reproduccion de alta calidad.
Estimados ]

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
TRANSPARENCIA b lacreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
] 80~ ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

TRANSPAREMNCIA

S0

efefef bfOb3b 134582
Raspberry / Indigo Blue /
Pantone 1935 C Pantone 2945 C

Color r te : ; : e : ; g ; T
dgglaqg d%cc‘:';:ﬂgor gggﬁo Institucional &gkﬁzjcional . gg%’;o Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

constraste y constraste Feely{gLd original original J ; const]raste lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
Light Gray / Soft Peach / Crimson Red / Ma v Ice Blue / ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
S hite ctmord Mk Gsstbantone Zo2ke Ox a Powder Blue hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat. vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
f2dact 9b242d 081a40 facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt

8o~ ~ 80~ 8o~ ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

so% 50 -50m 50
0%
TRANSPARENCIA TRANSPARENCIA Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

Formato: 8,5 X 11 PUlg Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
lacreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

Sustrato: Pa pel Bond ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
& hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

USOS: Se eStablece que Ia marca prinCipal remitente sera "USAM", pero accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
* 3 = facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt

al tener COlaboraC|0neS COl”lJuntaS con OtFaS marcas, InternaS e ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

instituciones, los logos llevaran la leyenda “En colaboracion con...”

para dejar clara la participacion en un espacio determinado y delimitado

con las restricciones de uso de cada marca participante.

Uso de Firmas
Dra. -
Colocar el nombre y la firma del emisor centrados DAYSI NA DE GOMEZ
ectora A

"Colocar el nombre y la firma del emisor centrados en la

parte inferior del documento, justo arriba de la direccion, el e
. . .- . . . . . 19 Av. Nte, entre 3 a Calle Pte. informacion@usam.edu.sv
logotipo de la CDAy la informacién digital institucional (como % ¥l s Pack o v usam.edu.sv
" = . B RS [2]6)] £lin]
usam.edu.sv).

Sobre membretado

Formato: 9.64 x 413 Pulg.
Sustrato: Papel Bond, impreso full color solo tiro, troqueldos, pegados entregados finalmente al cliente.

UNIVERSIDAD SALVADORENA

D [4]@] flin]
@usamelsalvador
usam.edu.sv
Alberto Masferrer

19 Av. Nte. entre 3 a Calle Pte. k

lo Il, San Salvador
0 Apdo. 2053

Tarjetas de presentacion

Formato: 2 x 3.5 Pulg. Formato: 3.5 x 2 Pulg.
Sustrato: Papel fabriano o de alta calidad , impreso full color tiro y retiro. Sustrato: Papel fabriano o de alta calidad , impreso full color tiro y retiro.

[T )

1G] flin]

@usamelsalvador

usam.edu.sv

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

Dra.

DAYSI
MARQUINA <

DE GOMEZ oU

Rectora =

~

Email: rectora_21@usam.edu.sv
PBX: (503) 2231-9600
Ext. 208

141G flin]

@usamelsalvador

usam.edu.sv

Dra.

—= DAYS|I MARQUINA

DE GOMEZ
.\ USAM BES

UNIVERRIDAD SALVADORRENN Email: rectora_21@usam.edu.sv

—| Alberto Masferrer  esx:(503)2231-9600 Ext. 208

Folder Institucional

Formato: Medida abierta 21.04 x 15 pulg.Medida Cerrada: 9.5 x 12 pulg.
Sustrato: Papel folcote 12 impreso full color con bani registrado acuoso mate el fondo y los elemento brillantes solo tiro y troquelado

[ )
YR

UNIVERSIDAD SALVADORENA
Alberto Masferrer

(]G] flin

@usamelsalvador

usam.edu.sv
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(O) 19 Av. Nte. entre 3 a Calle Pte.
V' y Alameda Juan Pablo I, San Salvador

PBX: (503) 2231-9600 Apdo. 2053
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Aplicaciones merchandising

Las aplicaciones de marca en productos promocionales buscan proyectar una identidad coherente y memorable. Cada
pieza —desde material utilitario hasta elementos para eventos— integra el escudo, el sistema grafico y los colores oficiales,
asegurando visibilidad, coherencia visual y conexion con la comunidad USAM.

BRAND GUIDELINES USAM 2025



Aplicaciones Papeleria

La papeleria institucional refuerza la identidad visual de USAM a través de piezas coherentes, modernas y funcionales. Cada
elemento —desde cartas, sobres, cfolder y tarjetas— aplica fielmente el sistema grafico y cromatico, garantizando presenciay

profesionalismo en cada comunicacion.

La papeleria debe imprimirse utilizando los colores correspondientes a los clores especificados en este manual, acorde a

los diferentes usos detallados.

TRAMSPARENCIA

TRANSPARENCIA
.

a0 BO*
50

efefef bfOb3b 134582

Raspberry / Indigo Blue /
Pantone 1935 C Pantone 2945 C

Color Acento fefil]3 .. Color ' Color
de bajo de color EEEG] Institucional |nstitucional (c]:glg;jo
constras{e y constraste RLISERE original original ; At aote
Light Gray / Soft Peach / Crimson Red / vt D lce Blue /.
Smoke White Almond Milk Red Pantone 7621C O Hoie Powder Blue
f2dac1 9b242d 081a40

Lo - B ao~ 80~
s0% 50 s0% s0%
20 .

TRAMSPARENCIA TRAMSPARENCIA

Para asegurar una representacion consistente de la identidad de marca, se recomienda usar siempre los archivos originales del logotipo y métodos de

reproduccion de alta calidad.

La Universidad Salvadorena Alberto Masferrer establece cuatro modelos oficiales para la emision de diplomas, constancias y certificaciones, definidos por
su proposito, nivel académico y unidad emisora. Cada modelo responde al sistema grafico USAM 2025, asegurando coherencia visual, jerarquia institucional y

facilidad de reproduccion.

Formato: 8,5 x 11 Pulg medida de acuerdo a requerimiento a la unidad emisora
Sustrato: Papel Fabriano, Kimberly, Folcote o Canson

Modelo 1

Diploma vertical con logotipo principal

» Uso: Reconocimientos institucionales, visitantes distinguidos, menciones
honorifica entre otros.

- Logotipo institucional vertical (versién escudo a la izquierda).

« Nombre completo de la universidad en la parte superior con la estructura oficial.

- Nombre del homenajeado centrado en Raspberry / Pantone 1935 C #bf0Ob3b
(uso exclusivo para nombres propios destacados).

« Texto central con leyenda del reconocimiento.

- Firma de 10 2 autoridades institucionales centradas en la parte inferior.

« Logo de CDA y direccién institucional al pie.

« Frase institucional: “Formamos ganadores. Vos escribis lo que sigue..” ubicada al
lado izquierdo inferior.

« Las firmas deben corresponder a autoridades
validas segun el diploma.

« No se permite alterar la disposicion institucional
del logotipo, colores o frases oficial.

+ Toda papeleria debe ser validada por la Direccion
de Comunicaciones y Mercadeo antes de su
reproduccion.

Modelo 2

Diploma horizontal con logotipo centrado

« Uso: Diplomas de participacion, eventos académicos, jornadas,
congresos.

- Logotipo institucional horizontal centrado en la parte superior.

- Nombre del participante en Raspberry / Pantone 1935 C #bf0b3b,
centrado y destacado.

- Leyenda del evento o actividad, centrada y con texto justificado.

- Pie con ciudad, fecha y frase institucional.

- Hasta 4 firmas dispuestas horizontalmente.

- Logotipo de la facultad o unidad emisora alineado al extremo derecho.

« En el pie también puede incluirse: CDA, direccion web institucional
(usam.edu.sv) y frase oficial.

« Las firmas deben corresponder a autoridades
validas segun el diploma.

» No se permite alterar la disposicion institucional
del logotipo, colores o frases oficial.

+ Toda papeleria debe ser validada por la Direccion
de Comunicaciones y Mercadeo antes de su
reproduccion.

Modelo 3

Diploma de cursos o diplomados (formacion continua)

» Uso: Constancias de finalizaciéon de cursos, diplomados o programas de
educacion continua.

« Logotipo institucional horizontal alineado a la izquierda.

« Logotipo de la facultad emisora a la derecha, como submarca oficial.

- Nombre del participante centrado en Aqua Sky / Pantone 3252 C
#6fc8cc.

- Texto en tercera persona que certifica la finalizacion.

- Pie con ciudad, fecha, frase institucional y logotipo de CDA.

- Sello institucional (rostro de Masferrer) puede aplicarse en formato
digital o sello seco (relieve).

- Firmas de hasta 3 autoridades alineadas inferiormente.

« Las firmas deben corresponder a autoridades
validas segun el diploma.

» No se permite alterar la disposicion institucional
del logotipo, colores o frases oficial.

+ Toda papeleria debe ser validada por la Direccion
de Comunicaciones y Mercadeo antes de su
reproduccion.

Modelo 4

Diploma vertical con fotografia (titulacién de diplomados)

» Uso: Diplomas con validacion visual y fotografica para programas
ejecutivos o posgrados.

« Logotipo institucional version vertical en el margen izquierdo superior.

- Logotipo de la facultad emisora en el margen inferior derecho.

- Fotografia del graduado con cinta académica, alineada verticalmente.

- Nombre del participante en Raspberry / Pantone 1935 C #bf0b3b,
destacado y centrado.

- Texto alineado a la derecha de la fotografia.

« Sello en seco institucional en el area inferior.

- Firma de autoridades al pie junto a logos oficiales.

« Las firmas deben corresponder a autoridades
validas segun el diploma.

« No se permite alterar la disposicion institucional
del logotipo, colores o frases oficial.

+ Toda papeleria debe ser validada por la Direccion
de Comunicaciones y Mercadeo antes de su
reproduccion.

Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer, USAM

Expresa su enorme regocijo institucional , al recibir en su seno a la distinguida

USA

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer Dra.,

XIMENA CAROLINA
CANELO PINO

Directora de calidad y Desarrollo de la Universidad Catodlica Silva Henriquez
de la Republica de Chile y se enorgullece en Declararla

Huéspes Distinguida de esta Casa de Estudios

Agradecemos profundamente su visita a nuestro campus v el valioso aporte compartido
con la Comunidad Masferreriana. Su experiencia en autoevaluacion y acreditacion
contribuye significativamente al fortalecimiento de nuestro proceso institucional y a la
mejora continua de la educacion superior en El Salvador.

Dado en la ciudad de San Salvador, El Salvador, a los veintiocho dias del mes
de agosto de dos mil veinticinco.

“Por la Educacion hacia el Progreso”

Formamos Gy pelicd
ganadores Sl treoo

Vos escribis lo que  sigue... St Secretario General

£
Rectara -

Modelo 2

USAM |

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

Universidad Salvadorena Alberto Masferrer, USAM

y la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales otorgan:

DIPLOMA DE PARTICIPACION A:

ROBERTO MOLINA

Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat.

Dado en la ciudad de San Salvador, El Salvador, a los 8 dias del mes de octubre de 2025

“Por la Educacion hacia el Progreso”

Dra. Mtro, Miro. , R Ledo
DAYS] MARQUINA JULIO ALFREDO SAUL RODRIGUEZ ANGEL ELVIS IVAN

DE GOMEZ RIVAS HERNANDEZ CRUZ PERAZA GONZALEZ
9 Formamos BRY' Facuvtao oe

£ 9

H/e]| JURISPRUDENCIA
nadores \ J/ Y CIENCIAS SOCIALES

Vas escribis lo que  sigue...

Modelo 3

P
USAM B......... -

UNIVERSIDAD SALVADORENA : FpG : POSGRADOS

Alberto Masferrer

Universidad Salvadorena Alberto Masferrer, USAM

y la Facultad de Posgrados y Formacion Continua hace constar que:

HA FINALIZADO CON EXITO EL CURSO

GESTION ADMINISTRATIVA PARA LA SALUD

Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat.

Dado en la ciudad de San Salvador, El Salvador, a los 8 dias del mes de octubre de 2025

“Por la Educacion hacia el Progreso”

ANA ELSY
OCAMPO

Jafa de la Unidad de Farmacidn Continua

ANA CELIA DIAZ
Comision de CACERES DE URIARTE

Dacana

prmee

Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer, USAM

Facultad de Posgrados

USA

UNIVERSIDAD SALVADORERNA

Alberto Masferrer

A traves de su Unidad de Formaciéon Continua
otorgan el presente diploma a:

JOSE ROBERTO
CAMPOS RIVERA

Ha finalizado con éxito el diplomado en:

GOBERNABILIDAD E
INNOVACION PUBLICA
EN LATINOAMERICA

Y EL CARIBE

El cual se desarrollo bajo modalidad presencial del veitiséis de
agosto de dos mil veinticuatro al doce de amyo de dos mil
veinticinco.

Dado en la ciudad de San Salvador, El Salvador, a los 8 dias del mes de
octubre de 2025

“Por la Educacion hacia el Progreso”

ROBERTO ALONSO ANA ELSY
CAMPOS RIVAS OCAMPO

Facilitador del diplomado efa de 1a Unidad de Formacidn Continua

I~}
' FACULTAD DE
Gl ' POSGRADOS OI
\ T

[ U
o 00

ANA CELIA DIAZ
CACERES DE URIARTE
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Aplicaciones Papeleria

La papeleria debe imprimirse utilizando los colores correspondientes a los clores especificados en este manual, acorde a

los diferentes usos detallados.

TRAMSPARENCIA

TRANSPARENCIA
BO*

S0
134582

Indigo Blue /
Pantone 2945C

efefef bfOb3b

Raspberry /
Pantone 1935 C

Color Acento [[ef]l1s ., Color  Color
dEBaTs de color eIETiG) Institucional Institucional
constraste y constraste EelehBIEHE original original
Light Gray / Soft Peach / Crimson Red /

Smoke White Almond Milk Red Pantone 7621 C

f2dacit 9b242d

S0~ 1:':_*?{

TRAMSPARENCIA

constraste
Navy Deep /
Oxford Blue

081a40

TRAMSPARENCIA

SO
20

Especificaciones técnicas

Color generales

constraste

Ice Blue /
Powder Blue

S50~

Para asegurar una representacion consistente de la identidad de marca, se recomienda usar

siempre los archivos originales del logotipo y métodos de reproduccion de alta calidad.

La Universidad Salvadorena Alberto Masferrer establece tres modelos de carpetas oficiales para

la entrega fisica de diplomas, certificados o titulos académicos. Estas carpetas estan alineadas
al sistema grafico institucional y su uso dependera del tipo de documento entregado, su nivel de

formalidad y la unidad emisora correspondiente.

Cada carpeta presenta impresion en tiro y retiro, con acabados profesionales, respetando las

especificaciones de color, tipografia y disposicion grafica del Brand Guidelines USAM 2025.

Carpeta Modelo 1

Version institucional clasica (para diplomas de
participacion y reconocimientos)

« Uso: Aplicable para el Modelo 1y Modelo 2 de
diplomas. Reconocimientos, participaciones,
jornadas, eventos o visitas oficiales.

« Caracteristicas:

+ Color base: Indigo Blue / Pantone 2945 C
#134582.

« Tiro: Logotipo institucional vertical, escudo
de Masferrer, tramas graficas y slogan
institucional.

- Retiro: Diploma horizontal centrado al
interior.

+ Detalle grafico: Aplicacion de patrones
institucionales en tramas laterales.

« Impresion: Offset de alta calidad.

+ Medida Abierta 12 x 19 Pulg.

- Medida Cerrada:12 x 9.5 Pulg.

Carpeta Modelo 2

Version académica sobria (para educacion
continua o diplomados)

« Uso: Aplicable para el Modelo 1y 3 de diploma.
Cursos, diplomados o programas académicos
emitidos por facultades.

« Caracteristicas:

- Color base: Navy Deep / Oxford Blue
#081a40.

- Tiro: Logotipo institucional centrado con
patron estructurado a 1 tinta.

- Retiro: Diploma horizontal centrado con
reticulas internas.

- Impresion: Offset en tinta directa, opcion de
barniz UV o barniz registrado para detalles.

« Aplicable para todas las facultades bajo
estructura de submarcas.

- Medida Abierta 12 x 19 Pulg.

- Medida Cerrada:12 x 9.5 Pulg.

Carpeta Modelo 3

Version de titulos ejecutivos o profesionales
(con acabados especiales)

« Uso: Disenada exclusivamente para el Modelo
4, correspondiente a titulos oficiales de
diplomados u otros certificados de posgrado
con fotografia.

« Caracteristicas:
« Color base: Navy Deep u otras variantes
institucionales en papel especial.
« Logotipo institucional o nombre del portador
en impresion especial:
» Foil plata o dorado
« Tinta directa metalica
* Relieve seco o alto relieve
« Detalle visual de borde en contraste o cinta
institucional.
- Sello institucional en relieve seco disponible
como opcion.
« Impresion personalizada segun
requerimiento.
« Medida Abierta 12 x 19 Pulg.
« Medida Cerrada:12 x 9.5 Pulg.

Referente de acabados

salopeueb
SOUURULLIOH 6

UNIVERSIDAD SALVADORERA

Alberto Masferrer

@ USAM

Carpeta Modelo 1

=anbis anb o| siquosa sop

sajopeueb 8

As'npoa’ulesn

0096-1£T, 8d

SotueuLIO

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

Carpeta Modelo 2

=anbis enb o sigquosa sop

ASp wiesn SO Jopeueﬁ
& o | SoueuuUo

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORERNA

Alberto Masferrer

Carpeta Modelo 3

Version Vertical

Formamos
ganadores

Vos escribis lo que

2

-

Impresion: Offset de alta calidad.

Acabados posibles:

« Foil dorado o plateado
« Barniz UV o barniz registrado
+ Relieve en seco o relieve térmico

Tamanos: A la medida del diploma

correspondiente.
Diseno interior:
+ Puede incluir lineas de fisura (entrecortadas)
para insercion manual del diploma.
« Alternativamente, puede incluir pestanas
laterales o sistema centrado.

Aplicacion del sello institucional:

- Para titulos oficiales o reconocimientos
especiales.

UNIVERSIDAD SALVADORERA

Alberto Masferrer

Universidad Salvadorena Alberto Masferrer, USAM

y la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales otorgan:

DIPLOMA DE PARTICIPACION A:

ROBERTO MOLINA

Lorem ipsum doler Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nenummy nibh evismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliguam erat.

ado on la ciudad do San Saivador, E1 Saivacor, 3105 8 dias dol mes do octubre dp 2028

“Por la Educacion hacia el Progreso”
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UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

Universidad Salvadorefa
Alberto Masferrer, USAM

Expresa su enorme regocijo institucional | al recibir en su seno a la distinguida

XIMENA CAROLINA
CANELO PINO

Directora de calidad y Desarrallo de la Universidad Catdlica Silva Henriquesz
de la Republica de Chile y se enorgullece en Declararla

Huéspes Distinguida de esta Casa de Estudios

“Por la Educacién hacla el Progreso”

A
Formamos Vesgo— =7 e
ganadores ;E(gv/é@m?}auw; -

Vos escris o ase SIGUS SIASHERNANDEZ

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

400

usam.edu.sv

Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer, USAM

Facultad de Posgrados

UNIVERSIDAD SALVADORERA

Alberto Masferrer

Atraves de su Unidad de Formacion Continua
otorgan el presente diploma a:

JOSE ROBERTO
CAMPOS RIVERA

Ha finalizado con éxito el diplomado en:

GOBERNABILIDAD E
INNOVACION PUBLICA
EN LATINOAMERICA

Y EL CARIBE

El cual se desarrollo bajo modalidad presencial del veitiséis de
agosto de dos mil veinticuatro al doce de amyo de dos mil
veinticinco.

Dado en la ciudad de San Salvador, El Salvador. a los B dias del mes de
octubre de 2025

“Por la Educacion hacia el Progreso”

ANA ELSY
L1 L —

ROBERTO ALONSO
CAMPOS RIVAS

ANACELIA DIAZ
CACERES DE URIARTE

)
FACULTAD DE
% POSGRADOS
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Aplicaciones Papeleria

)

La papeleria debe imprimirse utilizando los colores correspondientes a los clores especificados en este manual, acorde a

los diferentes usos detallados.

TRAMSPARENCIA

TRANSPARENCIA

Bo™
50

200 )

efefef bfOb3b 134582

Raspberry / Indigo Blue /
Pantone 1935 C Pantone 2945 C

Color Acento [[efel[:Tg Color Color
de bajo de color EI3EN] Instltucmnal Institucional ggll?;]o
constraste y constraste QEeINGEHE original original e S
Light Gray / Soft Peach / Crimson Red / Hawi| Decn By
Smoke White Almend Milk Red Pantone 7621 C Oxford Blue Biar Bl

f2dact 9b242d 081a40

BO* i ] a0~ a0~

5o 50 50 so™

TRAMSPARENCIA

TRAMSPARENCIA

No0.0000

Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer, USAM

N USAM

UNIVERSIDAD SALVADORERNA

V\ Alberto Masferrer

o

9 19 Av. Nte. entre 3 a Calle Pte. informacion@usam.edu.sv

v Alameda J Pablo Il, San Salvad
S.“:.'.‘.“ﬁ ¥ an' a Juan Pablo an Salvador usam.edu.sv
. T PBX:(503) 2231-94600 Apdo. 2053 [218] flin

Especificaciones técnicas generales

+ Reverso (posterior):

- Fondo en patron de texto: “NO UTILIZABLE" repetido como
leyenda de seguridad.

- Logotipo USAM en version vertical, acompanado por:

« Frase institucional: “Formamos ganadores. Vos escribis lo
qgue sigue...”

- Logotipo CDA

- Formato institucional digital compacto (redes sociales, PBX
y sitio web institucional).

Para asegurar una representacion consistente de la identidad de marca, se
recomienda usar siempre los archivos originales del logotipo y métodos de

L

reproduccion de alta calidad.

El formato de Certificacion Oficial de Notas de la Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer (USAM) ha sido disefiado como un documento institucional
de alta seguridad, impreso en papel Bond base 20 a full color (tiro y retiro).

Especificaciones técnicas generales

« Frente (anverso):

Logotipo oficial USAM en versidn horizontal, en su formato a
full color.

Nombre completo de la universidad (Universidad
Salvadorena Alberto Masferrer, USAM), ubicado en la parte
superior derecha.

Fondo con patrén institucional (isotipo de Masferrer)
distribuido en disefo sin fin, como medida de autenticidad
visual.

Numeracion unica (No.0000), generada e impresa mediante
técnica offset por imprenta certificada.

Pie de pagina con:

Logotipo de la CDA

Direccidn institucional oficial.

Informacidn digital (sitio web, redes sociales y contactos).

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

) Formamos
¢a  ganadores

Vos escribis lo que

i=IJK' [503) 2231-9600

usam.

La papeleria debe imprimirse utilizando los colores correspondientes a los clores especificados en este manual, acorde a

los diferentes usos detallados.

TRANSPARENCIA TRANSPAREMCIA

8o~
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20

efefef bfOb3b 134582

Raspberry / Indigo Blue /
Pantone 1935 C Pantone 2945 C
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f2dact 9b242d 081a40
BO* ~ N a0
2% =¥ 50‘ 50%
20

TRANSPARENCIA TRANSPARENCIA

Indicaciones generales de uso:

- Ambas versiones deben respetar la jerarquia tipografica,
distribucion de elementos y la paleta cromatica definida en
el manual.

- Esta prohibido modificar, agregar o suprimir elementos
fuera del sistema grafico institucional.

 Toda pieza debe contar con:
+ Logotipo oficial USAM (horizontal o vertical segun la
ocasion).
+ Logo de la CDA.
+ Informacién de contacto: sitio web, redes sociales,
PBX.
+ Pie de pagina con logos alineados al branding.

- Se debera respetar el uso del logo conmemorativo de los
46 anos, el cual tiene dos versiones (este recursos es un
ejemplo de aplicacion):

+ Fondo claro para piezas institucionales.
+ Fondo oscuro para eventos especiales.

1

(.

USAM !6 AROS

UNIVERSIDAD SALVADORENA Us M

Alberto Masferrer

Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer, USAM

Con verdadera sastifaccion y en el marco de sus cuadragésimo
sexto aniversario se complace en invtarle al acto de:

INCORPORACION A LA GALERIA
DE GRADUADOS DISTINGUIDOS

De nuestros queridos exalumnos graduados de
esta casa de estudios superiores:

+  Lorem ipsum dolor sit amet, -
Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,

Por su excelente trayectoria profesional con la sociedad salvadorena.

Lugar:

Teatro
Masferrer, USAM

19 Av. Nte. entre 3 a Calle Pte.
y Alameda Juan Pablo Il, San Salvador

Jueves

20 |5:30"

Posteriormente esta cordialmente invitado a un coctel

Confirmar antes del 19 de noviembre al:
Tel.: (503) 22319606 o al Cel.:7986 6800
o al correo: asistenterectoria@usam.edu.sv

~

I:Orma mOS gu{?aﬁglnsalvador

£ ganadores | iGn®
“““““ Vos escribis lo que m

Version Evento (oscura / USAM Update))

+ Formato dinamico y moderno, destinado a
eventos especiales, lanzamientos o
actividades con mayor impacto visual.

- Uso del fondo oscuro y elementos graficos
envolventes (escudos, lineas de color).

- Aplica el logotipo vertical USAM, el isotipo de
los 46 anos y la frase institucional:

- “Vos escribis lo que sigue..”

+ ldeal para representar el espiritu evolutivo,
aspiracional y juvenil de la nueva marca.

Para asegurar una representacion consistente de la identidad de marca, se
recomienda usar siempre los archivos originales del logotipo y métodos de
reproduccion de alta calidad.

Con base en las directrices establecidas en el Manual de Marca USAM 2025, se
han desarrollado dos modelos oficiales para tarjetas de invitacion:

Formato y adaptabilidad:

- Medida oficial: Media carta (5.5"” x 8.5") Este formato fue
seleccionado por su versatilidad, permitiendo:

« Impresion offset o digital a bajo costo.

- Adaptacion directa a formatos digitales como historias de
redes sociales.

« Envio por plataformas de email marketing, WhatsApp o
redes.

Este lineamiento garantiza la coherencia visual, técnicay
emocional en cada invitacion emitida bajo la nueva identidad
USAM, respetando tanto el protocolo institucional como la
narrativa de marca definida para 2025.

%

| BV
USAM
kﬁ Update
X

ANOS  ANOS
USAM USAM

ANOS  ANOS

AN MASTERRERANG

Version Institucional (blanca)

« Formato sobrio y formal, aplicable para
invitaciones generales o de protocolo.

« Composicion con fondo claro, uso del logotipo
horizontal full color, distribucion equilibrada
del isotipo institucional y elementos
secundarios (CDA, redes sociales, sitio web,
etc.).

« Aplica el patrén visual del escudo en bajo
contraste.

+ Mantiene el estilo corporativo sin alterar la
identidad base.

Universidad Salvadorena
Alberto Masferrer, USAM

le invita a celebrar 46 afnos de historia, evolucion y propdsito.

Presentamos la nueva marca USAM, un branding que refleja nuestro
pensamiento renovado, centrado en el estudiante y alineado con el
legado humanista de Alberto Masferrer.

Hora:

9:30 NV

Posteriormente esta cordialmente invitado a un coctel

‘& USAM 9

UNIVERSIDAD SALVADORENA

W4 Alberto Masferrer

Jueves

20

Noviembre

Lugar:
Teatro
Masferrer, USAM

12 Av. Nte. entre 3 a Calle Pte.
y Alameda Juan Pablo Il, San Salvador

INN@S

DEL LEGADO MASFERRERIAND

usam. e:du SV

BRAND GUIDELINES USAM 2025



Aplicaciones digitales

Las firmas institucionales deben mantener la estructura, colores y fuentes establecidas en este manual. Incluyen logotipo,

datos de contacto, redes sociales y dominio oficial, garantizando una presencia digital profesional, clara y alineada con la
identidad de la universidad.

T )

DAYS|I MARQUINA
DE GOMEZ aonn /

Rectora @usamelsalvador
| usam.edu.sv
Email: rectora_21@usam.edu.sv

UNIVERSIDAD SALVADORENA PBX: (503) 2231-9600 Ext. 208
Alberto Masferrer

™ ) Dra.
Q) DAYS| MARQUINA

USA DE GOMEZ

UNIVERSIDAD SALVADORENA Email: rectora_21@usam.edu.sv

Alberto Masferrer PBX: (503) 2231-9600 Ext. 208

@usamelsalvador

usam.edu.sv

BRAND GUIDELINES USAM 2025



Aplicaciones merchandising r— _l

Las aplicaciones de marca en productos promocionales buscan proyectar una identidad coherente y memorable. Cada

pieza —desde material utilitario hasta elementos para eventos— integra el escudo, el sistema grafico y los colores oficiales,
asegurando visibilidad, coherencia visual y conexion con la comunidad USAM.

\

Formamos
ganadores

Vos escribis lo que sigue...

/
SN

NG,

Lisandro Aldana

DIRECTOR DE PLANIFICACION
Y DESARROLLO INSTITUCIOHAL

v qA
MVERSIDAD saLvADOREN"

Alberte Masferre’
| R
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Aplicaciones merchandising

Las aplicaciones de marca en productos promocionales buscan proyectar una identidad coherente y memorable. Cada ( |
pieza —desde material utilitario hasta elementos para eventos— integra el escudo, el sistema grafico y los colores oficiales,

asegurando visibilidad, coherencia visual y conexion con la comunidad USAM.

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

BRAND GUIDELINES USAM 2025



USAM

UMIVERSIDAD SALVADORERNA

Alberto Masferrer

Aplicaciones merchandising

Las aplicaciones de marca en productos promocionales buscan
proyectar una identidad coherente y memorable. Cada pieza
—desde material utilitario hasta elementos para eventos—
integra el escudo, el sistema grafico y los colores oficiales,
asegurando visibilidad, coherencia visual y conexion con la
comunidad USAM.

Version institucional clasico (para eventos protocolarios)

* Uso: Aplicable bandera con asta y logo en formato vertical
full color

» Caracteristicas:
Color base: Tela color blanco
Tiro: Logotipo institucional vertical, escudo de Masferrer
Tipo de tela: Standar segun proveedor
Medida: Standar segun proveedor



Aplicaciones merchandising r— _I

Los espacios feriales de USAM integran el lenguaje visual completo de la marca: logotipo, slogan, paleta cromatica,

tipografia y storytelling. Cada pieza esta pensada para generar impacto, coherencia y conexion emocional con los
asistentes, reforzando el posicionamiento institucional.

USAM

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer

Raices
de historia

vision de
¥ Update
e Vos

escribis lo que sigue...

profesionales con
propdsito.
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Alberto Masferrer

UNIVERSIDAD SALV&DORENA

Alberto Masferrer

ponde el aprendizaje

no se detiene.

UNIVERSIDAD SALVADORENA

Alberto Masferrer
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usam.edu.sy
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Aplicaciones POP

El nuevo sistema grafico se integra a los espacios fisicos de la universidad, reforzando la experiencia de marca en
areas institucionales. La sefnalizacion, rotulacion de edificios y ambientacion corporativa proyectan una identidad
coherente, modernay funcional.
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La USAM esta en un momento decisivo. No es solo una

universidad con 46 anos de historia: es una marca viva que

] Una historia _ respira educacion, salud, vocacién y propésito. Pero el mundo
- cambio. Y con él, también cambiaron las formas de aprender,

que evoluciona \ de decidir, de construir el futuro.

Hoy, los estudiantes no buscan solo un titulo: buscan una
5 : , experiencia que los represente.
Porque tu futuro tambien - Ya no se conforman con seguir un

merece una universidad : i .
que evolucione. ) | camino trazado. Quieren crear el suyo.

Y ahi es donde USAM responde. No borrando su legado, sino
actualizandolo. No repitiendo féormulas, sino reescribiendo la
manera en que se forma un profesional hoy. Esta campana nace
para conectar pasado y presente, vision y accion, historiay

ol decision. Porque en esta universidad, lo que sigue... lo decidis
et F VOs.

@usamelsalvador

usam.edu.sv
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Concepto
creativo central

“USAM Update” no es solo un cambio de imagen.
Es una declaracion de evolucion.

La palabra "update" habla el lenguaje digital de esta
generacion: actualiza tu mente, tu vida, tu propodsito. Pero mas
importante aun, reconoce que cada estudiante tiene el poder de
reescribir su propia historia.

El concepto se articula en dos capas estratégicas:
Update institucional:

Representa el cambio real de la universidad: nuevo lenguaje
visual, nuevo tono, nuevas formas de conectar, nuevos servicios
digitales, apertura a la transformacién académica,
comunicacional y cultural digital.

Update personal del estudiante:

Cada joven tiene una historia en construccion. La USAM no le da
un libreto. Le da herramientas. Le da escenarios. Le da
posibilidades. La frase “vos escribis lo que sigue” convierte al
estudiante en protagonista activo de su formacion.
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Vos escribis
lo que  sigue...
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Concepto como |
sistema narrativo y visual

Este concepto permite ser modular, flexible y adaptable
a diferentes unidades académicas, servicios o
plataformas:

« Para USAM Online: “Tu carrera, tu ritmo. Donde el

de historia aprendizaje no se detiene.”
VISI(Sn de - Para salud y carreras tradicionales: “Raices de

historia, vision de futuro.”
futuro « Para comunicacion emocional: “Nuestra historia

Desde 1979 formamos forma ganadores. Vos escribis lo que sigue.”

profesionales con

propdsito. | - Para acciones concretas: “Update tu mente.
Upgrade tu vida.”

El sistema visual retoma trazos geomeétricos
conectados, como si cada linea fuese una historia en

1G] flin] - | evolucion.

@usamelsalvador

usam.edusv N
L. | El escudo se respeta, pero se moderniza.
E El color se renueva. La marca se vive.
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Propuesta emocional
y aspiracional

Esta campana no lanza una frase. Lanza una invitacion.
Una invitacion a tomar el control. A dejar de ser
espectadory convertirse en autor.

“Vos escribis lo que sigue”  no es solo un eslogan.

Es una verdad poderosa: lo mas importante que podés
encontrar en una universidad no es un titulo,

es la posibilidad de elegir tu historia, empezar cuando
nadie apostaba por vos, y demostrar que si podeés.

En tiempos donde todo cambia, lo unico que no
cambia...

es el valor de una decision valiente.
Y esa decision —la de empezar, la de crecer, la de
actualizarte— ya te convierte en alguien diferente.

Porque en la USAM, ganar no es llegar.
Es decidir donde empezar.
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Vos escribis lo que m

<« Estrategia narrativa

2 ACTO 1. EL LEGADO 2 ACTO 2: LA UNIVERSIDAD 2 ACTO 3: LA TRANSFORMACION

« La USAM naci6é como pionera.
- La primera universidad privada con enfoque

Hoy, la USAM cambia.
Cambia su imagen, cambia su lenguaje, cambia su forma de conectar.

- Todo comenzo con un pensamiento.
Con un escritor salvadoreno que no solo escribio libros.

Escribio ideas.

Ideas que incomodaban, que retaban, que creian que la
educacion debia servir a la vida.

Alberto Masferrer pensaba que lo justo no era un lujo.
Era un deber.

« Su vision: una sociedad mas humana, mas critica, mas

consciente.

« Su herramienta: el conocimiento.
« Su herencia: una universidad con su nombre.

Una universidad que hoy, 46 anos después, aun forma
profesionales con su mismo espiritu.

médico en El Salvador.

Donde la practica, la ciencia y el humanismo
caminan juntos.

Donde no solo se forman odontélogos,
médicos, quimicos, ingenieros o abogados:

- se forman historias de vida.
Miles de estudiantes han pasado por sus aulas.

Cada uno con un origen distinto.
Cada uno con un futuro por construir.
Porque aqui no venis a copiar el pasado.

» Venis a reescribir tu historia.

Porque no basta con ser.

Hay que verse, escucharse, sentirse diferente.

Por eso nace una nueva marca: mas clara, mas humana, mas viva.
Una marca que no borra el pasado.

Lo honra. Lo estiliza. Lo convierte en base para el futuro.

El rostro de Masferrer sigue presente.

Pero ahora es parte de un sistema visual pensado para inspirar.
Para conectar con vos.

Con tu historia.

Con lo que querés ser.

Con lo que vas a transformar.

Porque en la USAM, ganar no es llegar.XEs decidir donde empezar.

« Y vos ya decidiste.

Lo que Masferrer defendia —educacion con
proposito— sigue vivo en cada carrera, en cada
decision, en cada historia.

No se trata solo de llevar su nombre. Se trata

- - Bienvenid@ a la universidad donde tu historia se reescribe.
de llevar su idea viva.
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Educacién Conécenos Vinculacién Investigacion Expericia USAM Mas ES | EN

Raices

de historia vision de
futu ro Desde 1979 formamos

profesionales con propadsito.
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Condcenos Investigacion Interdisciplinaria

AL L — R

Admisiones USAM Internacionalizacion Superior

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem
ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem
ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem
ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem
ipsum dolor sit amet,

EDUCACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

> Nuevo Ingreso

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

VER MAS

s Tecnicos / Microcredenciales

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

VER MAS

s Licenciaturas / Maestrias

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

D
Especializaciones Medicas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

Formamos >
ga nadores

Vos escribis lo que 5|gue...
> Formacion Continua

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

VER MAS

s Doctorados

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum

NUSAM (=2
W @usamelsalvador

UNIVERSIDAD SALVADORERA m.edu.sv VER MAS

Alberto Masferrer

EXPERIENCIA USAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

CAMPUS USAM A NIVEL NACIONAL T ESPACIOS WELLENES

FACULTADES +

BIBLOTECA T GRADUADOS T DEPORTES USAM + ARTEY CULTURA

[ )
A

ORGULLO USAM

ALUMNO ACTIVO

Lorem Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy hibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci

GRADUADO USAM

Lorem Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci

EMPRESARIO USAM

Lorem Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci

DOCTORADO

Lorem Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci

ROCIO MUNOZ
Lorem ipsum

FRANCISCO MERINO
Lorem ipsum

LORENA CABRERA
Lorem ipsum

EDUARDO PALOMO
Lorem ipsum

COMUNIDAD USAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

TITULO PRINCIPAL
SUB TITULO

Sumario
it amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

TITULO PRINCIPAL
SUB TITULO

Sumario
it amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

Dr. Alberto Contreras

Medico Salvadorenoy
Graduado USAM

Especializado en regeneracion de
organos con inteligencia artificial
radicado en Alemania.

TITULO PRINCIPAL
SUB TITULO

Sumario
it amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

VER MAS @ B ideo

TITULO PRINCIPAL
SUB TITULO

Sumario
it amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

VINCULACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

INVESTIGACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

Investigaciones USAM Investigaciones USAM Vinculacién con Graduados

DIRNI USAM Internacional

SERVICIO
INTERNACIONAL

COMUNITARIO

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis

VER MAS

LA CIENCIA CON
SOLUCIONES
ACCIONALES

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis

LA CIENCIA
BUSCA CREAR
IMPACTO

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis

MOVILIDAD
ACADEMICA

INTERNACIONAL

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis

VER MAS

VER MAS

ACCESO GLOBAL

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

Convenios con Universidades Extranjeras

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
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Redes internaciones de Educacion i

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam AFINES
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PROFESSIONALS Universitarias de El Salvador
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Unidn de Universidades de América Latina y el Caribe
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Lorem ipsum dolor sit aMet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
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Contactanos

19 Av. Nte. entre 3 a Calle
Pte. y Alameda Juan Pablo II,
San Salvador

PBX: (503) 2231-9600
Nuevo Ingreso: 2231-9667
/ 9698 / 9673 / 9665




A ANOS t(eres
7 USAM ecentro




